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emi”’, questo € il
nome della nuova

di ROSSANO ASTREMO
collana della casa
editrice romana

. Fazi, che s1 pone

come obiettivo quello di dare vita ad
una serie di brevi saggi dedicati al-
I’immaginario contemporaneo. Ad
inaugurare la collana lo scrittore bare-
se Nicola Lagioia, 11 quale, dopo 1l
successo di critica del romanzo “Occi-
dente per principianti” (Einaudi,
2004) e 'esperienza collettiva del fan-
tapolitico “2005 dopo Cristo” (Einau-
di 2005), pubblica “Babbo Natale”,
dove si racconta come la Coca-Cola
ha plasmato 1l nostro 1Immaginario.

Nicola, come ¢ nata P'idea di
scrivere un libro su Babbo Nata-
le” e, di conseguenza, sulla Co-
ca-Cola?

«Prima di dedicarmit a questo pro-
getto non sapevo che Babbo Natale,
cosi come o conosciamo noi (giubba
rossa, barba bianca, fisico corpulento,
aspetto gioviale), fosse un prodotto
della modernita. Nel 1931, la Co-
ca-Cola, cercando di aggirare una nor-
ma che, a causa del noto contenuto di
caffeina, le impediva di mostrare nel-
le pubblicita under 12 nell’atto di be-
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re la bibita, decise di adottare come
testimontal Santa Claus per non per-
dere un target fondamentale di consu-

‘matori. Non un bambino, quindi, ma

una figura che richiamasse a s€ 1 bam-
bini. Babbo Natale all’epoca gia esi-
steva, ma si avvaleva di un’iconogra-
fia, di un temperamento, moito diver-
st da quelli a cut stamo abituati. M1 ¢
sembrato uno spunto buono per un
racconto sulla capacita mitopoietica
delle multinazionali, e gquindi anche
su alcuni mutament: del pensiero occi-
dentale tervenutt soprattutto negh
slmy due secol».

Infatti il tuo libro parte da gue-
st’incontro del 1931.

«§1, partendo dall’incontro del
1931, analizzo in parallelo la storia di
Santa Claus (da simbolo del Cristiane-
simo nelle vesti di San Nicola a figu-
ra centrale della societa del consunmu)
¢ quella della Coca-Cola (da impresa
pionieristica nel sud degh Stati Umu

del XIX secolo a realtd postmoderna
prima ancora che questa categoria 1i-
cevesse 1 primi tentativi di codifica-
Z1one)».

Molto spazio viene dato alla figu-
ra di San Nicola.

«Il pit antorevole antenato di San-
ta Claus € appunto San Nicola, una fi-
vura molto lontana per esempio da
San Giovanm della Croce e da oguni
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Intervista a Nicola Lagioia, lo scrittore barese che nel suo ultimo libro analizza le tecniche di propaganda della Coca-Cola

mistica contemplativa. Solidissimo
tutta Europa fino alla Riforma, Nico-
la inizia a indebolirsi dopo le “Test”
di Lutero, perlomeno nei paesi del
nord Europa ¢ poi, esportato negh

Usa daghi emigranti tedeschi e olande-
si, subisce nel Nuovo Mondo la tra-
sformazione che portera appunto al
Santa Claus della Coca-Cola. Un pro-
cesso di scristiamizzazione che 1a mul-
tinazionale di Atlanta ha reso proba-
hilmente ureversibiies.

Il tuo punto di vista sulle multi-
nazionali viene affrontato in un
modo molto “letterario”...

«Per descrivere i1l funzionamento
delle multinazionali ho preso 1 presti-
to la storiella della rana e dello scor-
pione che Orson Welles fa raccontare
in “Rapporto confidenziale™. Lo scor-

pione, che non sapeva nuotare e vole-
va attraversare un fiume e chiese alla
rana di portarlo in spalla. La rana, ra-
zionale, rispose: “No. Mentre ti porto
i spalla potresti pungermi, € potrei
morire”. E o scorptone: “Se 1 pungo
muor, ma se i muori io affogo insie-
me a te. Dov’¢ la logica nel tuo ragio-
namento?”’. La rana si lascio convin-
cere, ma propno nel mezzo della tra-
versata lo scorpione la punse. “Ma
gquesto non ¢ lJogico!”, protesto les
mentre le forze la abbandonavano. E
lo scorpione, con Pacqua gia alla go-
la: “Non sara logico, ma ¢ la mia na-
tura’ ».
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Babbo Natale: anche |

ui, secondo Nicola La Gioia,

& cambiato sotto la spinta defla pubblicita...e della Coca-Cola
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